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Liebe Teilnehmerin, lieber Teilnehmer,
die Konjunktur hat sich kréftig erholt und mit ihr die Werbewirtschaft. Wir merken dasjaimmer zu-#
erst, wenn es abwarts geht. Und wir gehoren auch zu den Ersten, die von einem Aufschwung pro- &
fitieren. Der Stellenboom in der Werbewirtschaft ist schon fast sensationell, wie die Zahlen auf
dieser Seite und auf Seite 2 zeigen. Aber alles schon mal da gewesen. Ich erinnere mich noch gut
an die Krisenjahre 2002/2003 nach dem 11. September. Da ging es zunéchst auch steil bergab und §
dann wieder bergauf. Auch damalsriet ich den Teilnehmern: Lassen Sie sich nicht vom Krisenge-
rede iritieren. Sie denken ja langfristig. Mit Ihrer Weiterbildung wollen Sie Ihre Zukunft auf eine
breitere und damit auch krisensichere Basis stellen. Das zahlt sich immer aus. - Uniibersehbar ist
bei den Stellenangeboten der Trend zu hoch qualifizierten Spezialisten im Online-Bereich, zum = i
Kommunikationsstrategen und zum Gener alisten in der Marketingkommunikation. Weiter Trendberufefmden Sie be|
w+v in der Ausgabe 31vom 5. August (www.wuv.de). Unsere oben genannten L ehrgange und der Speziallehrgang Gra-
fik Design decken das auch ab. Denn keiner ist einseitig auf ein bestimmtes Fachgebiet ausgerichtet, sondern bel euchtet
auch den Markthintergrund und die gesamte Kommunikationsszene. Das muss einfach sein. Und Sie sollten sich nicht
daran stéren, wenn die jeweiligen Studienhefte gerade am Anfang tiber das eigentliche Fachgebiet hinausgehen. Im Ge-
genteil. Sie profitieren davon.- Da hat ein Mitglied des FFW - des Fachverbandes Freier Werbetexter (www.texter ver -
band.de) einetolle |dee gehabt: Er gibt Textertippsim Internet zum Héren als Podcast. Alles selbst gemacht, sogar den
Jingl zu Beginn. Schon wenn Sie das Intro hdren, merken Sie: der Mann weiss, wovon er spricht. Die Internetadresse und
wichtige Kongresstermine im Herbst sowie einen Buchtipp zum Thema Sozial M edia finden Sie auf Seite 3. - Soll ich
mich selbststéandig machen? Diese Frage bewegt viele von Ihnen. In der WELT am SONNTAG fand ich die Erfolgs-
story von drei Menschen, die diesen Schritt wagten und gewannen. Einer hat sich damit sogar aus einem gravierenden
seelischen und korperlichen Tief gehievt und betreibt heute ein erfolgreiche Online-Agentur, nachdem er sich vorher in
ganz anderen Berufen bewegt hatte. Sie finden die authentischen Berichte auf Seite 4.

Gehen Sie jetzt nach der Urlaubszeit mit frischem Schwung an [hr Studium. Von einem .
Sommerloch kann jabei Ihnen - anders alsin den Medien und in der Politik - keine Rede 0 M/
sein. In diesem Sinne: Herzlichst Ihr

Steller Stellenanstieg in der \Werbewirtschaft

AGENTUREN DOMINIEREN WENIGER GESUCHE VON CALL-CENTERN
Anteil der Stellenangebote nach Bereich Gesamtmarkt fiir Werbe-/Marketing-/Vertriebsjobs
\ 1. Halbjahr  £in%
i Procent Bereich 00 22009
Werbungtreibende Wirtschaft Verkauf, Vertrieb (innen) 17449 1,5
ienstlei W
Pole . Deww Verkauf, Vertrieb (auBen) 6793 -154
Call-Center 3774 -36,7
Kundendienst, After-Sales-Service 1767 3,3
Marketing 1387 -4,
Medien - Werbung, PR 1178 34
Agenturen
Gesamt 32348 -8.8
Basis: 2147 Stellenangebote im 1. Halbjahr 2010. Basis: jeweils 1. Halbjahr.
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