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Liebe Teilnehmerin, lieber Teilnehmer,

Nun ist die allgemeine Finanz- und Wirtschaftskrise auch in der Werbung angekommen. Das je-
denfalls zeigt der aktuelle Quick-Check 2009 des GWA - des Gesamtverbandes der Kommuni-
kationsagenturen. Im April und Mai wurden 83 bzw. 53 Inhaber und Geshiftsfiihrer der GWA-
Kommunikationsagenturen befragt. Und die Stimmung ist gedimpft bis schlecht. Auf den Stel-
lenmarkt hat das bis jetzt aber keinen negativen Einfluss, obwohl die aktuellen Zahlen noch nicht
vorliegen. Aber das Jahr 2008 war so schlecht nicht. Zwar ist die Gesamtzahl der in der Kom-
munikationswirtschaft Beschéftigten zwar um rund 7000 zuriickgegangen, aber es sind immer
noch deutlich mehr als eine halbe Million. Und die Zahl der offenen Stellen ist gegeniiber 2007
um rund 200 gestiegen. Besonders gesucht waren 2008 allgemeine Fachleute fiir Marketing und Wer-
bung, Texter - und vor allem Praktikanten. Die kompletten Zahlen iiber den Werbemarkt 2008 liefert IThnen das soeben
erschienene ZAW-Jahrbuch 2009. Sie finden die Bestelladresse rechts unten. Nun aber zum Quick-Check des GWA. Auf
den Seiten 2 und 3 finden Sie die Antworten auf 7 Fragen. Danach hat sich die Umsatzprognose von Februar bis Mai
deutlich verschlechtert. Und noch mieser sieht es bei den Renditeerwartungen aus. Hier wurde im zuriickliegenden Mai ein
Minus von gut 16 % erwartet. Dennoch glaubt die Mehrheit der Agenturbosse, dass sie speziell bei ihren Kunden weniger
stark davon betroffen sind. Schon anders sieht es bei der Frage aus, ob die Werbebranche allgemein von der Tendenz zu neuen
Vertragsvereinbarungen mit niedrigeren Honorarvertrigen betroffen ist. Mehr als drei Viertel meinen, sehr stark oder stark.
Und keiner glaubt, dass es ihn nicht treffen wird. Die Umsatzerwartungen der Agenturbranche bewegen sich in etwa auf der
Prognose der Bundesregierung, dass das Brutto-Inlands-Produkt BIP, also die gesamte Wirtschaftsleistung, 2009 etwa um 6
% zurtickgehen wird. Die Prognosen der Agenturen gehen im Mai sogar noch dariiber hinaus. Noch schlechter sind die Ren-
diteerwartungen, also das Gross Income nach Abzug aller Kosten. Hier sackte der Wert von Februar bis Mai von - 7,4%
auf - 22,5 %, also fast ein Viertel weniger Rendite als 2008. Dementsprechend schlecht auch die allgemeinen konjunktu-
rellen Erwartungen. An eine Verbesserung glaubt dieses Jahr keiner, fast 85 % rechnen dagegen mit einer weiteren Ver-
schlechterung. Vielleicht sollten sich die Agenturleiter sich mehr an den Borsenprofis orientieren. Die nehmen bekanntlich
die Zukunft ein halbes Jahr vorweg. Das zeigt der Dax, der sich gegentiiber seinem Tiefstand vom Mirz deutlich erholt und
inzwischen die 5000-Punkte-Marke geknackt hat. Wait and see. Wobei wir beim Englischen sind und damit zu einem Bei-
trag auf Seite 4 kommen. Ich fand ihn in der WELT. Der Schriftsteller Wolf S chneider nimmt in seinem Buch ,,Speak
German “ die zunehmende Unsitte aufs Korn, deutsche und englische Begriffe zu vermischen, wobei er grundsétzlich nichts
gegen das Englische im Deutschen hat, soweit die Begriffe 1:1 iibernommen, aber nicht willkiirlich kombiniert werden,
was zu dem sattsam bekannten Denglisch fiihrt. Aber ich fiirchte, die Sprache geht nun mal ihre eigenen Wege und fin-
det fast automatisch den Weg in unseren Wortschatz. A
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Agenturen zeigen sich skeptisch

Untersu El'llJI'IEISEtCCHDFif.!f
Mcthode Befraguny anhand enes el bas vell
struktuneten Fragebogens,.,

Stchprobe Befragt wurden Inhaber und Geschiftafitmes der
GWA-Fommunikationsagenteen (M=53).

Feddzait Cie Diatan wurden im Apriliian 2006 erbaben
Ergebnisse D Daten wuidan nach Bedeuung und Grofke der Agenturen
gumchial

Prognose: Umsatz-Entwicklung der eigenen Agentur

Frage 1. Wie wird sich — vor dem Hintergrund der Umsatzentwicklung des
1. Quartals 2009 - der Umsatz Threr Agentur fUr das gesamte Jahr 2009 entwickeln?

Basis:
Alle Aenturen
Februar n=03

Mai I Fr ™ e

Prognose: Rendite-Entwicklung der eigenen Agentur

Frage 2: Welche Rendite-Entwicklung (bezogen auf Gross Income) Threr Agentur halten Sie
in der derzeitigen konjunkturellen Lage flr das gesamte Jahr 2009 fir realistisch?

Februar ] -0,5

Mai | I -16,1

Agentur-Kunde Beziehung: Einschatzung eigene Agentur

Frags 3 Derzeit stellen aine Wielzahl von Markenuntemehman ifine Agenturbeziehungen aul
den Pritfstand und regefin die Vertragsbezmehungen meu — werbunden mit nksdrigeran
Honcearversinbarungen. In wieweit ist Thoe Agentur davon betroffen?

Sehr stark J g 4

stark ' I 24,5

Weniger stark I 58,5
Uberhaupt nicht _l 7.5

Februar | 0,1




Werbung bleibt konjunkturanfillig

Agentur-Kunde Beziehung: Einschatzung Branche

From:
[}

ag e Und wie stark st Threr Ansichh mach die gesamte Agenturbranche won dieser Tendenz betroffen?

Sehir stark j 18,9
stark ] 64,2
Weniger stark 1 17,0

Uberhaupt nichit 1]

Prognose: Umsatz-Entwicklung der Agentur-Branche
Frage 5: Mit welcher Umsatzentwicklung der gesamten Agenturbranche rechnen Sie flr 2009

im Vergleich zu 20087
Februar -6,3
1

M

Prognose: Rendite-Entwicklung der Agentur-Branche

Frage £ Mit welcher Rendite-Entwicklung (bezogen auf Gross Income) der gesamten
Agenturbranche rechnen Sie fiir 2009 im Vergleich zu 20087

Februar I -7.4
MEI I = 2—2;5

Agentur-Kunde Beziehung: Einschatzung eigene Agentur
Frage 7 Wie wird sich die Gesamtkanjunkiur in Deutschland 2009 entwickeln?

Wird sich verbessern 0

Wird gleich bleiben l] 15.1
Wird sich verschlechtern :l 84,9
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